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Geographiedidaktischer Stellenwert des Tourismus I.

,Was kann man von einem Touristen erwarten,
dessen Reisevorbereitung sich auf den Kauf von
Sonnenschutzdl und Malariatabletten beschrankt!
Wir haben diese neue Mobilitat, die man
Tourismus nennt, nie gelernt!”

(Krippendorf 1984, 224)




Geographiedidaktischer Stellenwert des Tourismus I.

= ,Heranwachsende ,tourismusfahig’ [...] machen® (Giesecke 1965)

= ,Befahigung der Schilerinnen und Schiler, eine Reise
selbstandig und verantwortungsbewusst — im Einklang mit
Mensch und Natur — planen, durchfilhren und reflektieren zu
konnen® (Haversath & Hemmer 2003, 60)

= Thematisierung des Tourismus primar im Geographieunterricht®
(Hemmer 2006, 8) im Sinne einer ,wert- und
handlungsorientierten Reiseerziehung” (von der Ruhren 2010, 4)




Geographiedidaktischer Stellenwert des Tourismus I.
= Geographische Grundausbildung als Fundament fir

»=anschlussfahiges berufsbezogenes Lernen in

zahlreichen Berufsfeldern, wie z. B. [...] Tourismus*

= ,die realen Folgen sozialer und politischer

_ _ Bildungsstandards
Raumkonstruktionen (z. B. [...] Tourismus) [und] das im FechGeographie fardien

funktionale und systematische Zusammenwirken der Mirtieren sehulobschluss
- mit Aufgabenbeispielen -

natirlichen und anthropogenen Faktoren bei der Nutzung
und Gestaltung von Raumen (z. B. [...] Tourismus)*

erlautern und analysieren A Deutsche Geselischaft

fur Geographie DGfG

= zur Beeinflussung der Darstellungen in geographisch
relevanten Informationstragern durch unterschiedliche » Keine Verpflichtung

Interessen kritisch Stellung nehmen (z. B. touristische festgelegte

Anlagen in Reiseprospekten [...]) [und] geographisch

tourismusgeographische
relevante Sachverhalte und Prozesse (z. B. [...] geograp

Tourismus)* erdrtern Inhalte zu unterrichten




Jahrgangs- Regionale und inhaltliche Fallbeispiele
Themenschwerpunkte
stufe (Auswabhl)
Wattenmeer, Halligen, Ostfriesische Inseln,
Kuste )
Nationalpark
Mittelgebirge Harz, Sauerland, Schwarzwald
Alpenraum, Eingriffe des Menschen in . . . ) .
5/6 ) Osterreich, Frankreich (Wintertourismus)
nattrrliche Systeme
Mittelmeerraum Spanien, Italien (Sommertourismus)
Osteuropa Tschechische Republik, Polen
Tourismus in Afrika — Chancen und Gefahren Kenia, Rotes Meer, Nil
Trekkingtourismus
Mittelmeerraum, Massentourismus in Spanien (lloret de Mar,
Reisewerbung, Wirtschaftsfaktor Tourismus Benidorm, Mallorca)
718 Bulgarien
) Pauschalreisen (u. a. Turkei, Tunesien)
Orient ) . )
Dubai (Tourismus der Superlative)
Kultur- und Stadtereisen Ruhrgebiet, Européaische Metropolen
Postmoderne Freizeitgesellschatt, Australien, Stuidafrika
Inszenierung (u. a. Design, Asthetik, Emotion, [Ruhrgebiet, Stadtereisen
Extremsport) Kreuzfahrten, Metropolen weltweit
9-12 Entwicklungsfaktor Tourismus in Entwicklungs-

und Schwellenlandern

Bali, Indien, Philippinen, Sri Lanka

Ferntourismus

Australien, Ozeanien

Geographiedidaktischer
Stellenwert des
Tourismus I.

Themenschwerpunkte, regionale
und inhaltliche Fallbeispiele im
Curriculum der Sekundarstufe | und
Il aus Niedersachsen

(Niedersachsisches Kultusministerium
2008/2010)

...im Schulbuch

Bedeutungswandet von Raumen

Stidostasien




Geographiedidaktischer Stellenwert des Tourismus I.

Aufgaben

, Informiere dich mittels Reisekata-
i - logen und Internet dariiber, welches

Belastung der Umwelt, - ,Bild von Kenia“ in der Werbung

% hoie defén‘ i geschaffen wird (siehe auch M3).
sbaul der Touristen Bewerte diese Informationen.

15k

;alsgqa]g-érbe_ltsplatze : 2 Erkldre das Prinzip der ,,Hilfe zur

[

Selbsthilfe“ (M6) an einem weiteren,
selbst gewdhlten Beispiel (internet).

3 Bewerte Vor- und Nachteile des
Tourismus (M5). Diskutiert in der
M5 Vor- und Nachteile des Tourismus Klasse eure Ergebnisse.

Diercke Erdkunde Niedersachsen 7/8, Braunschweig 2009




Geographiedidaktischer Stellenwert des Tourismus I.

Curriculum Mobilitat
(http://lwww.curriculum-mobilitaet.de)

= Erlass der Niedersachsischen Kultusministeriums vom 03.09.2002
= |eitbild einer ,Bildung fur eine nachhaltige Entwicklung®

= Ausgangsthese: ,Menschen der Industrienationen wachsen in eine
scheinbar unproblematische ,Tourismuswelt’ hinein, woraus ein
bedenkliches Spannungsverhaltnis zwischen Uberzogenen individuellen
Mobilitdtsansprichen und einem nachhaltigen Mobilitatsverhalten
resultieren kann®

= Kompromiss zwischen der Lust am Reisen und der bewussten

Ubernahme von Verantwortung gegentiber nachfolgenden Generationen
finden

= fachertbergreifender Bildungsauftrag

- zielt auf den Aspekt ,,Tragfahigkeitsgrenzen im Tourismus*




Geographiedidaktischer Stellenwert des Tourismus I.

Themenschwerpunkte im Curriculum
Jahrgangsstufe Themenschwerpunkte

,Mobilitat* (http://www.curriculum-

: _ _ _ mobilitaet.de/)
5/6 Wir verreisen — wie? — warum? — wohin?

Tourismus friher und heute
718 Verantwortung fir Natur und Lebensraume

Sport und Freizeit

9/10 Reisebedingungen, -motive und -trends

Wirtschaftsfaktor Tourismus
1 Migration und soziale Integration
Fernreisen und Gesundheit

Urlaub ohne Kontrolle?!




Geographische Reiseerziehung im Zeitalter I.
digitaler Informationsangebote

= Auch touristische Phanomene mussen im Schulkontext erst ,zu
interessanten Themen gemacht werden [...]. Sie erhalten [...] dann ihre
Leuchtkraft (fir die Gesellschaft) und Faszination (fiir die Schiler), wenn sie
[...] mit den Ansatzen und Moglichkeiten der Gegenwart erschlossen
werden.” (Haversath & Rinschede 2006, 709).

= Einsatz der sog. ,Neuen Medien®

= Reiseerziehung mit medialen Gewohnheiten der Schuler in Einklang bringen,
Erfahrungsraume der Schiiler erweitern

= Anschauungsmaterial als Grundvoraussetzung zur Schulung des
Kompetenzbereiches ,Beurteilung/Bewertung”

= zielfUhrender Gebrauch von Geomedien setzt Verstandnis
von Fachmethoden, Kartographie und raumbezogener
Visualisierung voraus

= |m Tourismus sind internet-basierte Geomedien weit
verbreitet. (vgl. z. B. Faby 2009)

- Nutzung von Geomedien als Schnittstelle von

Tourismus und geographischer Reiseerziehung




Geographische Reiseerziehung im Zeitalter
digitaler Informationsangebote

sich in der

Medienwelt

orientieren
kénnen

an medial
Medien vermittelter
kennen und Kommuni-
nutzen kation
kdnnen teilnehmen
kdénnen

Medien-
kompetenz

selbst kreativ eine kritische
in der Distanz zu
Medienwelt Medien
tatig werden halten

Baake (1999)




Grenzuberschreitender Tourismus — Vermittlung I.
durch digitale Medien und Geomedien

Schiuler-

vorstellungen




Grenzuberschreitender Tourismus — Vermittlung I.
durch digitale Medien und Geomedien

stellvertretendes

Lernen




Grenzuberschreitender Tourismus — Vermittlung I.
durch digitale Medien und Geomedien

Materiallage

nur wenige Unterrichtseinheiten vorhanden, in denen
Medienbildung effizient mit dem Thema
,Grenzuberschreitender Tourismus® verbunden ist

» Forderung: anschauliches, fachwissenschaftlich fundiertes,
aktuelles und schulerzentriertes Unterrichtsmaterial

Nadine Diekmann-Boubaker



Grenzuberschreitender Tourismus — Vermittlung I.
durch digitale Medien und Geomedien

alltdglicher Lernprozess

Nadine Diekmann-Boubaker



Geographische Reiseerziehung im Zeitalter I.
digitaler Informationsangebote

Kenntnisse uber Starken und Schwachen der ,Neuen Medien®
(Ditter et al. 2012)

Starken Neuer Medien Schwachen Neuer Medien

Multicodalitat Ungefilterte Informationen
Multimodalitat Unstrukturierte Informationsfille
Adaptivitat UnUberschaubarkeit
Interaktivitat Manipulierbarkeit

Aktualitat

Dynamisierung von Prozessen
—> regen eigenstandige

Informationsverarbeitung an

Nadine Diekmann-Boubaker



Geographische Reiseerziehung im Zeitalter
digitaler Informationsangebote

Beispiel:
(T)Raum Malediven — eine vielperspektivische Raumanalyse
Praxis Geographie 7-8/2011

Raumanalyse mit & Raumkonzepten

wahrgenommener Raum gemachter Raum
. Schiiler: Realtaum Rfeise;?qrtal (sta.atl.): :
Paradies, Urlaub, Meer, ... |<—y |_ Klima Vielseitige Touristendestination
ot N AL Intention: Werbung fiir Touristen
: . g - Ressort-Insel | ——
Arbeitsort, mache ,,Dreck“ weg, meine Insel,
lebe vom Tourismus, ... Fairunterwegs (unabhangiges Reiseportal):

Ort der Menschenrechtsverletzungen

Latheef (Einheimische): Intention: Aufklarung iiber schlechte Arbeits-

Traum Malediven?!

Ort der Menschenrechtsverletzungen bedingungen in der Tourismushranche
Nasheed (Staatsprésident): S e /
Ort bedrohter Umwelt e mUS
- Handel

Allison (Umweltschiitzer):

Sy =ik
Ort bedrohter mariner Okosysteme A%

Nadine Diekmann-Boubaker
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Tauchen auf den Malediven

Das warme Meer vor den
Malediven ist das ganze Jahr
uber so kiar, dass man

vorb
gelegentiich bis auf fun
Meter Entfemmung beobachten
kann. Hinzu kommen die wund

schwimmende Fiscl

Flitterwochen auf den
Malediven

Venn Sie |hre Flitterwochen zu
einem Fest der Liebe in intimer
abgeschiedener und vor aliem
wunderschoner Umgebung
machen wollen, sind die
Malediven genau die richtige

hl. Es g bt zahllo

raker



Lander

Landersuche

|[Land auswahlen]

Weltkarte

In Kiirze

Kennziffern
Transportenergiebilanz
Reiseinformationen

Hintergrund
Brennpunkt Tourismus
Menschenrechte

Hier & Jetzt
Veranstaltungen
Einkaufen
Adressen

L FREY

Home: Lander: Malediven: Aktuelles

Malediven

12. Februar 2009
Malediven - Ein Paradies auf Stelzen

Tausende von SchweizerInnen fliegen jahrlich auf die Malediven, um sich am Strand zu
sonnen. Das Land hat sich in eine Konsumgesellschaft verwandelt - und versinkt vielleicht
schon bald im Meer.

Fur die Malediven war 2008 ein denkwiirdiges Jahr. Auf der Inselgruppe vor der Sudspitze Indiens
gewann im Oktober der 41-jahrige Mohammed Nasheed die Wahl zum neuen Prasidenten. Damit
drangte er Maumoon Gayyoom, der das Land dreissig Jahre beherrscht hatte, aus dem Amt. Nasheed
gilt als Hoffnungstrager. Er ist der erste wirklich demokratisch gewahlte Prasident der Malediven.

Mohammed Nasheed, von den meisten Anni genannt, gelang
der Sprung ins Prasidentenamt nach einem erstaunlich
gelassenen Wahlkampf. Seine Demokratische Partei
entstand nach den gewalttatigen Protesten von 2004 und
2005, als Maumoon Gayyoom sich nicht mehr imstande sah,
das Verbot von politischen Gruppierungen
aufrechtzuerhalten. Gayyoom regierte die 1'190 Inseln mit
ihren rund 300000 BewohnerInnen seit 1978 mit harter
Faust. RegierungskritikerInnen warf er ins Gefangnis und
liess sie auch foltern - Anni Nasheed sass wegen seiner
politischen Opposition seit 1989 insgesamt dreizehnmal in
Haft.

er



MATERIALIEN VOM REALRAUM ZUM BEZIEHUNGSRAUM

. M |3 Ressort-Insel-Tourismus

Rezeption
8iiro
Restaurant mit Terrasse

8ar

Coffee Shop

Souvenirladen

Tauchbasis

Swimmingpool
Sonnenschirme

10 Fitnesscenter

11 Wellnessclub

12 Tennisplatz

13 Wohnungen fir Personal

16 Moschee

15 Kiche

16 Wascherei

Generator

18 Wassertanks

19 Meerwasserentsalzungsanlage
20 Klaranlage

21 Milldeponie
Millverbrennungsanlage

o N W -

=

Von den Koralleninseln der Malediven sind nur 199 bewohnt. Weitere 87 Inseln (Stand
2004) sind als Ressort-Inseln fiir den Tourismus erschlossen. Touristen und Einheimische

werden so strikt der getrennt. Die verbleibende Mehrheit der h In-
seln wird offiziell als 6de klassifiziert.

Schematische Darstellung einer Ressort-Insel der Malediven

Quelle: Domrds, M.: Die Malediven - izitat und ltigkeit des In: Waibel,

M. u.a. (Hrsg.): Fragile Inselwelten. Tourismus, Umwelt und indigene Kulturen. Pazifikforum 9 (2005), 5.95

. M 15 Tourismusdkonomie der

Malediven

1995 | 2000 | 2005 | 2007 | 2008
Tourismus-
einnahmen 338,6 [ 6933 | 91.8| 2216,1|2102,3
(in Mio. RF*)
Anteilam
Staatshaushalt| 28,0 3L4| 241| 340| 292
in %

*maledivische Rupien; 1 RF = 0,06 €
Daten: Department of National Planning, Republic of Maldives

. M |6 Wirtschaftsdatenblatt
Malediven

BIP:

BIP pro Kopf:

BIP nach
Wirtschaftssektoren:

1357 Mrd. US-$
4300US-$
Landwirtschaft: 5,6 %
Industrie: 16,9 %
Dienstleistungen:
77,5%

Kokosniisse, Getreide,
SuRkartoffeln, Fisch
Tourismus,
Fischverarbeitung,
Schifffahrt, Schiffbau,
Kokosnussverarbei-
tung, Bekleidung,
Webmatten, Seile,
Handwerk, Korallen-
und Sandabbau

88 Mio. US-$ (an 195.
Stelle weltweit)

Fisch

782 Mio. US-$ (an 179.
Stelle weltweit)
Erddl-Produkte,
Schiffe, Nahrungs-
mittel, Bekleidung,
Halbfertigwaren,
Produktionsgiiter
Daten: CIA - The World Factbook, 2010

landwirtschaftl.
Produkte:
Industrie:

Exporte:

Exportgiiter:
Importe:

Importgiiter:

AUFGABEN

3. Der Ressort-Insel-Tourismus ist eine einzig-
artige Tourismusform. Stelle die Besonder-
heiten dieser Tourismusform dar (M 3).

4, Lege anhand der Tabellen (M 4-5) die

. M | & KenngroRen der Tourismusentwicklung Entwicklung des maledivischen Tourismus

dar und erértere dessen wirtschaftliche

1972 | 1980 | 1990 | 2000 | 2003 | 2005 | 2007 | 2009 Bedeutung.

Anzahl der Touristen 11| 426 | 1952 | 4672 | 5636 | 3953 | 6759 | 6559 | 5. Untersuche die Wirtschaftsdaten (M 6) der
{1000} Malediven und setze die Import- und Ex-
:::::::::eh z 2 8 8 g 1 2L & portdaten in Beziehung zum Tourismus.
Anzahl der 780 | 2502 | 7621 | 5ok | 16w | 17298 | 18938 [20704| ©- Bestimme mithilfe des Atlas die Lage der
Ressortbetten Malediven zu seinen Nachbarstaaten und
Tourismus-Atolle 1 4 5 9 o = >19 setze sie in Beziehung zum Tourismus und

Daten: Domrds 2005, S.63; Department of National Planning, Republic of Maldives

Aufenhandel.
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Der Ausbau von Dubal zur Tourismusmetropole

Multimediale Methoden (Diercke 2010)

L “
treaming!|||]1{1]1|51002%%

Quelle: www.diercke.de

_Eyo alt 7.53km

Einfacher/niedriger Wohnkomfort

Stadtviertel
Dubai - Ausbau zur Tourismusmetropole

Du stehst mitten in Dubai
und hast dir ein paar
Stadtviertel ausgesucht,
die du anschauen méchtest.
Vorher informierst du dich
aber dariiber, was es fiir
Viertel sind.

Mittlerer Wohnkomfort

]
I
|:| Luxuridser/hoher Wohnkomfort
|:| Industrie-/Gewerbegebiet
I:| Geschafts-/Einkaufsviertel
|:| Einkaufszentrum

Unterricht im Medienverbund:
Atlaskarte, auch digital
Kartenrahmen in Google Earth
Erlauterungen zur Karte im Internet
Quiz und Onlinetest

Arbeitsblatt

GroBfiughafen
Dubai Workd Intemational
Bau}

2 ®

© westermann 43 53

vom Gasteia Feteh

slcher Golf

Deira-Paime
m Bau)

Maritime City

vaV
/—"\'

City of
Arabia

@‘,‘ Dubai — Ausbau zur Tourismusmetropole
Bebauung Tourismus Wirtschaft
luxurigsermoher  r===== Ausdehnung der T bewasserte o @ | pushotel Industrie-/ @ (Gosferschopfies 3 Meerwasser- Autobahey
SR Wohnkomfort Wohnbebauung bis 1390 L Griinaniage - 4 Gewerbegebiet Vorkommen) entsalzungsaniage Schnelistrae
a mittierer bewachtes Wohn- u. Geschéftsviertel et Einkaufs-/ hafts-/ Warmekraftwerk Hauptwasser- sonstige Strabe
Que”e' D|ercke Weltatlas 2008 i 0 (Svats Grobinvesttionan) Wiste Vergnigungs- . e (Erdgas) leitung ., Hochbahn/
- H » o nt r xchspannungs- U-Bahn ul
ody af ;oonhes ey Y Golfplatz zenkrum [ Freinandelszone Erdgasieitung > -E‘['Lf\jz"a“ s [m&,’a;;q;:?;‘

Nadine Diekmann-Boubaker



Traditionelle
Medien

Neue
Medien

Medienverbund
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