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EinfUhrung und historische Entwicklung

e Zypern seit tlirkischer Invasion und Besetzung 1974 geteiltes Land

e Republik Zypern:
— Ca. 2,5 Mio. Touristen jahrlich — Stagnation
— Sun, Sand & Beach Tourismus, Kulturtourismus, Dark Tourism
e Besetzte Zone (TRNC):
— Hauptquellmarkt Tirkei — Neuer Markt Europa — Starkes Wachstum
— Gleiches Produktportfolio wie Republik Zypern

e  Wachstumschub durch Grenzo6ffnung auch fiir Zyprioten 2004

e Grenziuberschreitender Tourismus kaum vorhanden






Touristisches Wachstum ab Unabhangigkeit 1960

1973: ca. 260.000 Anklnfte:

e Tourismus als wichtigster Einkommensfaktor in Zypern

1974: Putsch des Militars und tirkische Invasion

Waffenstillstandsabkommen durch Vermittlung der UN
e EinfUhrung einer Demarkationslinie = Teilung der Insel
* Verlust essentieller touristischer Infrastruktur
e Aufbau einer parallelen Infrastruktur in Nord- und Sud
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Verlorene touristische Infrastruktur und
Einschrankungen

Touristische Infrastruktur
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Verlorene touristische Infrastruktur und
Einschrankungen

Militarische Omniprasenz
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* The Republic of Cyprus is established. The elected
President of Cyprus In accordance with the Treaty of
* Guarantee, on the 16" of August, 1960, the Turkish and

Greek Forces come to Cyprus.

1961-63 * After the declaration of the Republic, the Greeks start
provocating the Turks. An incompatibility arises between

the two communites. Makarios starts to alter the

cohstitution.

The Greeks claim that the Turks form an obstacle on tm,\rk
iB8is 80, they start a planned attempt of “genocide
e 0 erase there existence from the Island.










Moglichkeiten und Potentiale der Kooperation im
Tourismus

Special Interest Tourism
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Moglichkeiten und Potentiale der Kooperation im
Tourismus

Rebranding — Der Fall Nicosia
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Moglichkeiten und Potentiale der Kooperation im
Tourismus

Perspektiven eines gemeinsamen Marketings



Cultural-historical—___ | __~Recreative
Orniental
1: very much 2: much 3: a little bit 4: not so much 5: not at all

Quelle: Eigene Erhebung mit Studentengruppe FTG



verygood good a bittle bit not so good not at all
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Beach tourism

Golf tourism

Wellness tourism
Cultural urban tourism
Round tnps

Hiking tonmrism

Bike tourism

Mature sport tourism
Wine tourism

Culinary tourism

Quelle: Eigene Erhebung mit Studentengrupp FTG
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