
Tourismus und Innovation
In der Welt des Tourismus scheint es paradox zuzugehen. Auf 
der einen Seite erfinden Praktiker und Wissenschaftler ständig 
neue Spiel- und Lesarten des Tourismus: Destinationen erfinden 
sich neu. Reiseveranstalter bieten zu immer exotischeren Zielen 
themen- und zielgruppenspezifische Reisen an. Inszenierungen 
gelten als Zauberformeln. Uralte Formen erscheinen im strah-
lenden neuen Gewand. Auf der anderen Seite stehen seit Jahr-
zehnten unangefochten die Motive Entspannung und Erholung 
auf der Spitze der Beliebtheitsskala. Viele aktuelle Trends wie 
Kreuzfahrten, Gesundheit, Entschleunigung, Wandern und 
Kulinarik sind Urgesteine des modernen Tourismus.  Die Beto-
nung der Erlebnisorientierung, die Debatte um Nachhaltigkeit, 
die Reproduzierbarkeit von Destinationen in künstlichen 
Welten und auch die Revolution auf dem Reisemarkt durch das 
Internet haben alle ihren 20. Geburtstag bereits gefeiert. Die 
Themen sind also älter als viele Studierenden des Faches. 
Was ist also neu im Tourismus?  Besteht die Zukunftsbranche 
Tourismus aus vielen Ideenschmieden, oder schenken wir als 
Gastgeber gerne alten Wein in neuen Schläuchen aus? 
Der vorliegende Band vereint ein weites Feld aktueller wissen-
schaftlicher Diskussionen über Innovationen im Tourismus. Er 
bietet einen Überblick über Trends und Herausforderungen auf 
Seiten der Anbieter und Nachfrager. Neben zwei umfassenden 
Überblicksartikeln liegen die Schwerpunkte der Beiträge auf der 
Integration lokaler Akteure in der touristischen Wertschöpfung 
sowie der Adaption moderner Informations- und Kommunikati-
onssysteme im einzelbetrieblichen Management oder auf 
Destinationsebene.
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