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Einkaufen ist fur viele Menschen langst zu einer Freizeitbeschaftigung geworden, die
keineswegs nur in der Nahe des eigenen Wohnortes durchgefihrt wird. Bei vielen
Tagesausfligen, Urlaubs- oder Geschaftsreisen ist ,Shopping“ heute ein wichtiges
Motiv, in vielen Fallen sogar der entscheidende Ausloser.

Die Studie bietet erstmals eine Begriffsbestimmung und umfassende Kategorisierung
der Formen des Shoppingtourismus und seiner Destinationen.

Aktuelle Nachfragerstrukturen im deutschen Shoppingtourismus werden anhand em-
pirischer Ergebnisse herausgearbeitet. Die gewonnenen Erkenntnisse hinsichtlich
des Angebots- und Nachfragepotenzials fihren zu einer Prognose fur die Marktent-
wicklung des Segments Shoppingtourismus.

Auf dieser Basis werden Vorschlage zur besseren Inwertsetzung des shoppingtouris-
tischen Potenzials Deutschlands ausgesprochen.
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